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66 AÑOS 


Felicitamosen su8B.* aniversario a ELDEBER, uno de Prácticamente, comocruceñacrecileyendoEL DEBER. Sus 
los periódicos más importantes de Bolivia. Nuestro páginas, susnoticias ysusperiodistasnos abren vínculos 
sincero reconocimiento alos periodistas por su trabajo. diariosconarealidady conel país. Medios como EL DEBER 
El periodismo responsable contribuye ala educación, el sonindispensables para seguirdifundiendolos valoresdela 
conocimiento, a identidad yla dignidad de nuestro pueblo” cruceñidady delabolivianidad. Siganadelante” 
EVOMORALES AYMA ADRIANA SALVATIERRA 

ES PRESENTE DEL ESTADO PLURNACIONA. DE BOLA PRESIONADO SENO 


Multiplataforma. El Diario Mayor supo aprovechar los tiempos de cambio para convertirse en la multimedia más 
importante de Bolivia. Ahora cada uno de sus soportes usa esa fortaleza para proyectar al grupo empresarial en la vanguardia 


EL DEBER crece gracias 
al poder de la multimedia 


ROLANDO APARICIO 
ROLAND APARICIONELDESERCOMBO EN NÚMEROS 


daptarse, no cabe 
tra opción para los 280.000. Usuarios únicos 
medios de comuni-— seinformaron en la web El periodismo na- 


EN TODOS LOS 
FRENTES 


cación en tiempos — durante lajornada del caso cional se adaptó a 
de revolución digital, — Eurochronos. Ese hecho llos cambios en el, 
posverdad y redes sociales, marcó un pico histórico de mundo 


ELDEBER optó porcambiary, — audiencia en la página. 
como lo ha hecho a lo largo de 
sus 66 años de vida, supo privi-— 30radios encadena. Pa- 


legiarlas necesidades desuslec=— ra mantener un verdadero 
tores y lograr productos que se flujoinformativo, cada día 
ajustan a cada nuevo escenario. — EL DEBER envía sus infor- 


del periodismo. Además de los mativos deradio a todos los 
cambios en el diario, medios asociados. 


bién definió la aparición de las 
plataformas radial y digital, co- Más de 60. Son los perio- 
mo medios informativos. distas y fotógrafos que se 
lacotidianidad cada forma- organizan en la cobertura 
to (web, impreso y radio) aporta. de una elección o referén- 
sus fortalezas, pero es en los ca-— dum nacional. Además, es 
sos excepcionales donde cada muyimportante mantener 
uno demuestra su potencial. alianzas con otros medios. 


La capacidad es la respuesta 


y seriedad de una redacción di-— Enelpiso2. Allíse en- 
Eital, el alcance de la radio y la cuentranlas redacciones 
jerarquía de una históricaredac-— detodas las plataformas, 
ción de impreso. un estudio audiovisual y un 


estudio de radio. Este es el 
Laweb:refugio delaverdad corazón dela creación de 
“Eurochronos marcó un hito contenido de la empresa. 
para la historia del periodismo 


nacional: fue la primera vezque Alas6:00Se empieza 
un hecho de esa gravedad se allenarlaredacción. Co- 
transmitió en vivo, Había gente. mienzael turno de la web y 
publicando videos mientras el elequipo dela radio inicia 
hecho ocurría y las redes socia-— susactividades. A las 00:30 


lesgeneraban primicias” analiza. esla hora normal de cierre 
María Trigo, editora dela página delaediciónimpresa. 
web de EL DEBER. 
Ese17 dejuliode2017, unasal- 
to.en la joyería Eurochronos ter- 
minó en una toma de rehenes y 
una balacera de 30 minutos que 
sesaldó con cinco muertos. 
Esa mañana, el diario respon- 
dió enviando fotógrafos y pe- 
riodistas al lugar. Otro grupo se 
dedicó a buscar fuentes e infor- 
mación oficial y se creó un con- 
sejo editorial para la recepción, 
coordinación y clasificación dela 
información. Más de25 personas 
trabajaron enel caso. 
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| Aniversario El Deber 


“Quiero felicitara EL DEBER, porque cumple B6años, 
estono esun acontecimiento común, quiero felicitarlos 
atodos con mucha alegría, queesla alegría de Santa 
Cruz, poresa misión diaria, que no manca, que es sacar 
elperiódicoalascalles” 
PERCY FERNÁNDEZ ÁÑEZ 


ALCALDE MUNICIPAL DE SANTA CRUZ DE LA SERRA. 


Felicitoa EL DEBER porsusG6añosdevidainstitucional. 
Agradecemos y valoramos el esfuerzo quehan realizado 
parallegaraconsolidarsecomoel medioimpresoreferente 
anivelnacional. Destacamos suempeño yprofesionalismo y 
slempreapoyaremoslalibertad deexpresión" 


ANGÉLICA SOSA DE PEROVIC 
PRESIDENTA DEL CONCEJO MUNICIPAL DE SANTA CRUZ 


La interacción día a día: una 
sinergia que alimenta todos 
lossoportes de ELDEBER 


En2016tomó el último paso eintegró sus mediosimpreso, digital yradial 
paracrearlaredacción másgrandedel país. El cambiologrólosresultados 
previstos y ala larga demostró que era la apuesta correcta 


La segunda década de este milenio. web de excelentes contenidos que 
trajo grandes cambios en el edificio nacen en el diario escrito, proveen 
central de EL DEBER (segundo ani ala radio de la posibilidad de utili 
lo y avenida San Aurelio), zar audios de los videos hechos por 

Tras una reorganización de luga- — la web y el diario impreso Logra el 
res y algunas remodelaciones, se — accesoa la instantaneidad informa- 
consolidó una redacción digital que — tivapropia dela plataforma digital. 
trabajaríajunto ala escrita. AL tiempo que se generaba el 

Luego vinieron algunos cambios — cambio físico, se fue gestando una 
estructurales para que, enel segun cultura de capacitación permanen- 
do piso, donde funcionaban estas — teenta fuerzahumana de EL DEBER 
redacciones, se instale un estudio — yunreplanteamiento delas estrate- 
sudiovisual, el estudio de la radio y glas administrativas y comerciales 
suequipo de producción. delahora grupo empresarial. 

Como pasaba en las redacciones Por cada piso de la sede de EL 
de todo el mundo, la revolución di-— DEBER, el trabajo incesante de los 
gital provocaba recelo y muchos periodistas de estas varias plata- 
históricos periodistas se veían, sin — formas crea una energía vibrante 
previo aviso, ante grandes cam- — de creación y transformación que 
bios en sus hábitos y convertidos — sereflejaencada trabajo del grupo. 
en productores de contenidos para 
diversas plataformas. 


EL DEBER no estaba ajeno alos — Las plataformas 


fenómenos del planeta y poco a 
poco todos sus formatos encontra- da ntraron la manera 


ron la manera de integrarse en este. Je integrarse en este 
¡gran conglomerado informativo. gran conglomerado 


Apartrdeallisegeneróunacol= informativo 
oración multimedia que nutre a la 


“Ese día, mediante WhatsApp_—— “Deinmediatonoscomunica- — radio cuenta con fuentesdein- — mental. Unos 10 días antes ya — laprofundización enlos temas 
yotrasredes sociales se pasaron — mosconlared de mediosycole- formación en los rincones más — seinician las reuniones para ir Enuntematrascendental pa- 
muchas versiones que resulta- — gasquetenemosentodoelpaís. — lejanos del país. definiendo el plan decobertura— ra el país, el diario permite ge- 
ronserfalsas y generaronincer=— Deallíobtenemos audios, repor- “EL DEBER es el centro in- — explica Cecilia Dorado, jefa de — nerarreflexiones que ayudan al 


tidumbre en la ciudad. Nuestra — tes declaracionesyopinionesde — formativo del país y para eso — redacción de ELDEBER, ycon- — usuario a entenderla inmedia- 
web se convirtió en el refugio — losvecinosyautoridadesdetodo — la radio es el cable a tierra de — tinúa: “Para un evento como — tezdelaweb ylaradio, 

donde la gente pudo enterarse el país comenta Huanca. la empresa. Es la vozen elmo- — unaelección presidencial on Todaslas plataformas acuer- 
deloqueestabapasando enrea- —— Sibienlaseñaldelaradioestá — mento y lugar de los hechos, — referéndumnacional, todalare- — dan que al ser una multimedia 
lidad. Trabajamos con respon- — enfocada enla zona metropoli-— inmediato, imparable” narra dacciónseactivayunequipode líder, hoy más quenunca el gru- 
sabilidad y corroboramos todo — tanacruceña, gracias a estared, — Marcelo, con pasión radialista, — aproximadamente 60 personas — po tiene la responsabilidad de 
loquese publica. Desmentimos — que el equipo dela radio nutre luegofinaliza: “Enuneventona- — trabaja en conjunto sabiendo — crear contenidos de calidad. 


muchas mentiras' afirma Trigo. — vía WhatsApp, teléfono, mail y. cional como aquel paro, todas — quévaza hacer para no perder Dorado concluye: “Las gran- 
Más de 280.000 usuarios in- — otros medios, EL DEBER Radio — nuestras plataformas seuneny — tiemponi esfuerzo” des historias e investigaciones 
úgresaron a la página aquel día — eslagran fuente deinformación — cadaunaoofrece algo elemental... Lajornada delos periodistas — sonlas más leídas. No esla pla- 
enquelaweb de ELDEBERpasó — enlas provincias del interior. A — Esoestrabajarcomo verdade- — cambió mucho en los últimos  taforma la que decidesialgo se 
la prueba contra las 'fake news! — la vez, gracias a esta alianza la — rosperiodistas multimedios" — años Hoy,mientrassereportea — lee mucho o no, sino qué tan 
durante el día, se hacen despa- — biencontadaestá la noticia. Ese 

Laradio, el medio de todos Lajerarquía delahistoria chos para la radio y se manda — esun desafío diario” 
¡Como cada día, Marcelo Huan- Una pruebade fuego para cual- — contenido parala web.Asuvez, — Aprovechando las fortalezas 
ca,jefe de prensa de Radio ElDe- "Las plataformas nos quier periódico es la cobertura unrecorrido de calle secomple- de cada uno de sus medios, es- 
bes llegóalas6:00.Noeraundía — complementamos y de una elección nacional. Esto menta con un reporteo porre-— te grupo consolida, día a día, 
normal, era 6 de diciembre del ¿< al músculo dela bien lo sabe el periódico EL dessocialesyotras plataformas. su posición como estandarte 
2018, día de paro cíviconacional DEBER, en cuyo equipo seen-— “Elmúsculodela multimedia — histórico dela comunicación y 
convocado porlos defensores MUltimedia lo que cuentran varios delos másexpe-— esloquenos diferencia” afirma — afronta cada nuevo desafío con 
del resultado del referéndum nos diferencia” rimentados periodistas del país. Dorado y asegura que “lo que — lafirmeza de quien sabe quees- 


del21 defebrero de2016. A “La planificación es funda- — aporta el diario es el análisis y tásiempreyendo para adelante. 
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Comencéacomprar El DEBER afinesdelos80 porqueestaba 2.  Luegodeañosdeinvestigaciónenel Cepad, encontramos 
anteuna propuesta diferente. Estemediohecho desde Santa queelvalormás sólido dela gastronomía cruceñanoestaba 
Cruzparalanación,eselmejorrostrodel periodismo de enlosplatos fuertessinoenel volumen de golloríasy 
investigacióny crónica, el máslleido,el más premiado yconel delikatessen que se ofreceporla tarde. Don Pedrolohabía 
ideal desudirector perpetuo, incentivar laintegración” descubierto muchos añosantes..”" 

LUPE CAJÍAS CARLOS HUGO MOLINA. 

PERIODISTA Y COLUMNISTA ABOGADO Y COLUMNISTA 


CREDIBILIDAD 


El mayor patrim 
de las plataformas 
de noticias de 
EL DEBER 


ELDEBER 


¿eciDIiicasesionesen 
inde pa 
hopolitizado — J pz 
La CIF sos, 
Tiricia y, 
de E 


ROXANA ESCOBAR N. Credibilidad. Este es 


RESCOSARDELDESERCOMO 


1mo de sus principales valores y pilares en los cuales se 

sustenta esta empresa periodística. Esto precisamente le ha permitido superar más 
as fake news, aquellas de seis décadas de vida institucional y convertirse en una referencia informativa 
noticiasfalsas o conte- Sl 


nido de tipo seudo-pe- 
riodístico difundido a 


ass Un muro que resiste 


ción, seexpanden como fuego en 


gasolinacadatanto ysehanvuel- 

mA Trente a las e news 

las marcas periodísticas en años 

recientes. Su impacto fugaz pero 

nocivoenlaopinión públicatanto 

comoelcosto encredibilidad pa- 

ralosmedios serios quelasdistri- 

buyen inadvertidamente resultan 

perjudiciales para la sociedad. delDirectorio delGrupo ELDE- — cualquier otro interés sectario — yanunciantes. Su labor diaria le 
En un mundo digitalizado en BER, explica cómo se ha cons- — interfieracon esa búsqueda. — — haconstruidoesta credibilidad. 

el que abundanlas fake news, la truido esa fiabilidad. Rivero recuerda que en esta “Lacredibilidad esla gran for- 

marca boliviana EL DEBER se ha Destaca quelacredibilidadde — década las fake news han in- — talezaencualquiera de nuestras 

convertido en referente cuando esta empresa periodísticaseha — fluido incluso en elecciones en plataformas yesel pilar que nos 

la audiencia nacional necesita construido día a díay queenese — otros países, y que algunos ex- sostiene como medio de infor- 

corroborar la veracidad de una Hay un esfuerzo diario camino ha sido crucial contar pertos pronostican que podrían — mación” subraya Rivero. 


noticia. Esto gracias a una serie. pordarlas condiciones conuna planta de periodistas — llegar a ocupar una porción — “Elbuenperiodismo se hace 


defiltrosytareas de verificación lod comprometidos con el trabajo importante del tráfico en redes — coninvestigación yestaempre- 
que son parte indisoluble de [ire cio responsable de verificar datos, — socialesenlos próximos años. — saperiodísticahace un esfuerzo 
nuestra labor diaria, desarro-  Verifiquen todo dato investigaryconfrontarsusfuen — Frenteaesto, ELDEBERseha — constante para brindarlascon- 
lada a lo largo de 66 años. antes de publicarlo tes, y sin otro interés que el de consolidado como un reducto — diciones adecuadas para que 


Juan Carlos Rivero, presidente abrazar la verdad y evitar que — de confianza para sus lectores — sus periodistas y sus platafor- 
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na En 1994 elamor me trajo a Santa CruzdelaSierrayenesta Mirelación directa conEL DEBER comenzó en 2009. El Diario 

2 ciudad pude colaborar con un periódico queme agradaba por Mayor fue el medio que meacogió. Este diario crece almismo 

q lamaneradiferenteconla que manejabanlainformación, se ritmoqueSantaCruz, lo queequivalea ungranesfuerzo, casi 

5 respirabael puebloensusnoticias, habíamucho de barrio yde 2] extenuante” 
tradicionesque fuecambiandoalritmodelaciudad A) rormserrovacarion 
) ra a O: = A. 
JA csccuoco cometa po. 


mas de noticias puedan seguir. esaslascertezasquelo convier- 
enla senda del periodismo de — tenen un referente nacional. 


lad' asegura. Para reforzar esa noción, in= 
dicó quela fabilidad del grupo 
EL DEBER es un filtro de comunicaciones está basada 


Asutumo, el director periodís- — enunequipo de trabajo que ca- 
tico corporativo, Tuffí Aré Vás- — da día realiza un trabajo impe- 
quez, indica que en el mundo cableal verificarla información 
digitalizado, en el que circulan — quecircula enel mundo digital 
caudales enormes de informa-— “y eso hace que cada vez sea 
ción, deben surgir los filtros, — menorel riesgo de difundir í 
como es el caso de EL DEBER. — formación falsa”. 
“Su existencia garantiza quela —— Paralajefa de redacción de 
comunicación que circula sea esta casa periodística, Cecilia 
potable, hablando literalmen- — Dorado Nava, “las fake news 
te” explica, no solo han invadido las redes 
Aré resalta que los 66 años sociales, uno delos principales 
de EL DEBER son resultado — canales por los que se informa 
dela "construcción histórica — la gente, sino que se han con- 
de una institución dedicada — vertido en una amenaza para 


a producir y a difundir in- — la reputación de los medios de “ , “En la web de EL DEBER trabaja» 
formación conima marcada: ¡commicación: Elmandato no ha cambiado, — mosconeseespiitv.convencidosde 
profesionalismo”. Estudios internacionales es- que nuestra meta es llegar primero a 


“Las empresas duran poco — timan que alrededor decos Siempreserá: verificaramtes — tsusuaros pero nuestro manto 


cuando notienen valores, cuan- de la población mundial no s La” es hacerlo con la información co- 
dono tenen propóntosycuan-— distingue entre noticias verda. le publicar una noticia reta Antes de publicar cualquier 
do no tienen principios, y esta — deras y rumores información úoticia seguimos un estricto proto- 
empresa ha tenido principios, — falsa. Ante ese panorama, las colo derevisión de fuentes y crucede 
valores y propósitos desde sus — plataformas de EL DEBER, la 'Uno deloseditores de la plataforma digital sostiene que ante los cambios. datos, con un enfoque que le sirva al 
inicios. Y el principal de elloses — web, el impreso yla radio, tie-—  einnovacionesqueenfrentael periodismo, lasreglas delbuen periodismo — lector para entender mejor nuestra 
el deserviralacomunidadcon  nenelreto de ser un muro que son, precisamente, constatar antes de difundir toda información realidad, siempre pensando en darle 
información decalidad' afirmó — contrasta rigurosamente cada la posibilidad de que lo consiga en 
el director periodístico. dato onoticia, verifica con fuen- el menor tiempo posible”, subraya 
“Más allá de los errores, que — tes de primera mano y cruzan André. 

son normalesenla vida de una — información, antes de publicar Las reglas del buen periodismo Esta tarea se ha complicado, en 
institución, cumplir 66 añoses — unhecho como noticia. ino han cambiado, como decían los internet abundan las noticias falsas 
un hito enla consolidación del “No es tarea fácil, porque el viejosmaestros, el primer manda- y las fuentes irresponsables que han 
Grupo EL DEBER como una — desafío de serlos primerosen miento para los periodistas siem- llegado a tomar la identidad de la 
marca periodística dedicada a — publicarnosponebajopresión. — preseráverificarásantes de publi web de EL DEBER para mentir al pú 
la información mediante el ri- — Siempre decimos que, ante la car.Lostiempossehanacortado,la blico. Cada tanto ocurre, y se ha con- 
gor y el profesionalismo” yson — duda, es mejor esperarycon- —— distanciaentreel hecho y su publi- vertido en un desafío a vencer. Nues- 
firmar que desinformar con caciónescadavezmás breve, pero tra mejor arma es y será siempre la 

una noticia falsa quese 'viraliz”——— eso no significa que dejemos de verdad, como decía el doctor Pedro 

E fácilmente por las redes. Des- tado los valores que han hecho que Rivero, que fundó esta empresa pe- 
Según estudios, más de EL DEBER hacemos nues- este medio llegue a los 66 años co- riodística. “Aquellos que nos leen 
del 60% dela población — tromayoresfuerzo para queel — moellíderanivelnacional, expresó pueden estar seguros de que detrás 
mundial no distingue contenido que ofrecemos sea ChristoferAndré, quejunto con Ma» de cada noticia, audio o video existe 


Ls verídico y confiable. Sabemos —  rísrigo,esedito de a página web 

entrenoticias verdaderas  queta credibilidad es nuestro enreferencia alas fake news que 

y lo que es un rumor mayorcapitalcomogrupomul-—— cireulanenredes sociales. 
timedia” expresó Dorado. 


un trabajo profesional que tiene un 
Tecnología. Desde un celular solo objetivo: que la información sea 
puede acceder a la web verazyútil”, sostuvo. 


66 AÑOS 
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Quéhazañala de EL DEBER, ladecelebrarunaño más de 
vida, fortalecido yvictorioso. Lo hace consolidándosecomo 
eldiariolíderanivel nacional, y uno del único par de diarios 
bolivianos que ha logrado sobrevivir todaslas crisis 


imaginadas, políticas y económicas” 


MAGGY TALAVERA, 
PERIDOISTA/COLUMNISTA 


CelebroaEL DEBER, unperiódicoque hahecho mucho porla 
culturade Santa Cruzy queconstantementeestá buscando 
renovarse paraafrontar los desafíos del rresente enel paísy 
elmundo. Responde conrapidezy se esfuerza porproveerde 
uncontexto paraelanálisis” 


Innovación constante. Con juventud y una apuesta tecnológi 


Grupo EL DEBER da saltos para integrar y agilizar las diferentes áreas 


dela empre 


así como las tareas cotidianas de su sala de pre: 


La Redacción 
vence los retos 
del cambio de era 


CARMELA DELGADO 
carmela delgado eldebe como 


esde sus múltiples 
plataformas, todas 
integradas en la sa 
la de Redacción, EL 
DEBER registra la 
realidad del país. Detrás de ca- 
da historia, la innovación es una 
consigna, mientrasse dan pasos 
agigantados en tecnología. Un 
equipo de trabajo firme incor- 
poraesos avances en su día a día 
para ofrecer la información más 
completa a su audiencia, 

La experiencia de los redac- 
tores ha crecido con las trans- 
formaciones del periodismo. 
La sala de Redacción se fue 
amoldando alos nuevos reque- 
rimientos del viejo oficio de in- 
formar. La mesa de Redacción, 
editores, periodistas, fotógra- 
fos, infografistas, diseñadores, 
correctores y fotoelectrónicos, 
trabajan en cadena para alimen- 
tarla página web, el impreso yla 
radio, con contenido decalidad. 

La agenda periodística setra- 
zaa primera hora de la mañana 
con base en los hechos noticio- 
sos que serán destaque en las 
plataformas más inmediatas, 
la web y Radio EL DEBER. 

El trabajo coordinado del 
equipo permite llegar a hogares 
detodos los rincones del país y 
más allá, sea con un ejemplar 
impreso de EL DEBER, a través 
dela página web y las redes so- 
cialeso pormedio dela frecuen- 
cia dela radio. Así, a los pocos 
minutos de surgida una noticia 


de último momento, una 'brea- 
King news; seva transformando 
en una historia que incorpora 
datos, fotos, videos y hasta posts 
enredessociales. Un trabajo pe- 
riodístico colaborativo que per- 
mite quela audiencia encuentre 
los hechos al instante. 


El nuevo sistema editorial 
El director ejecutivo, Juan Car- 
los Rivero Jordán, explica que 
EL DEBER ha puesto en mar- 
cha un sistema editorial inédi- 
to en Bolivia para modernizar 
sus estructuras y aprovechar la 
integración de las distintas sec- 
ciones del multimedia. 

Con esto se pretende que 
todos los servicios y unidades 
sean cada vez más ágiles y rá- 
pidos, para evitar procesos ín- 
termedios que pueden llevar a 
duplicar esfuerzos. 

Rivero resalta que el sistema 
editorial “no es otra cosa que 
una innovación tecnológica”, 
partiendo de que los procesos 
manuales sean sujetos a auto- 
matización, lo que permite que 
las personas se enfoquen en 
nuevos productos creativos. 

El sistema editorial viene a 
integrar todas las áreas que 


La organización y 
coordinación entre las 
diferentes plataformas 
son parte de la fortaleza 
de este diario 


participan en la elaboración de 
la información y puede que la 
audiencia no lo note, pero en 
adelante será determinante pa- 
ra ofrecer más y mejores servi- 
ciosen publicidad, clasificados, 
circulación del diario impreso, 
contabilidad y finanzas, porque 
permite centralizar y tener una 
base de datos en cada área. 

Esta innovación también ha 
permitido emprender el rumbo 
en nuevas formas de trabajo, 
con capacitación para enfocarse 
en los nuevos retos. 

Todos los profesionales re- 
lacionados con la edición de 
contenidos tienen acceso al sis- 
tema y pueden tomar mejores 
decisiones. Lo mismo pasa con 
la gestión de la publicidad, en 
estaárease está trabajando para 
facilitar un acceso más directo 
alos anunciantes, así como la 
posibilidad derealizar pagos en 
línea. EL DEBER apuesta por la 
implementación de la tecnolo- 
gía, porque representa una ga- 
nancia de tiempo. 

Desde el punto de vista crea- 
tivo, la innovación es también 
permanente en la creación de 
nuevos productos para loslecto- 
resylos anunciantes, y todo re- 
'dundaenun buenclimalaboral. 


Seajustan a los cambios 
Cada uno delosrecursos huma- 
"nos que tiene EL DEBER juega 
un rol importante en el trabajo 
diario. Algunos de ellos hablan 
de su experiencia. 

Álvaro Rosales, que es parte 
delequipo de Economía, señala 


DESDE LA SALA DE REDACCIÓN 


Las publicaciones. Notoda Laagenda. La reunión entre 


La producción digital llega a la mesa de Redacción y los edi- 


una edición impresa, porque de tores de cada una de las áreas 
forma paralela se elabora otra del periódico define la agenda 
pauta con la profundidadyel queasuvezesnutrida por los 
análisis que exige la publicación — periodistas. También ven los 
del diario impreso. temas de apertura y portada. 


DOMINGO 17 DE FEBRERO DE 2019 EL DEBER 


Reconocemosel trabajo incansable de estegrupo de 
iodísticos, que desde el año 1965 hanreflejado 


¡óny aun país” 


OSWALDO BARRIGA KARLBAUM 
PRESIDENTE DE CADEX 


La Academia Tahuichi Aguilera expresa su más profundo 
reconocimiento porel valioso apoyo y Solidaridad que 
siempre le han brindado para poder seguir formando 
ll jóvenes con mente positiva. Gran parte del progreso 
Cruceñosedebeal espíritu visionario de EL DEBER" 


ROLY AGUILERA GASSER 
PRESIDENTE ACADEMA DE FÚTBOL TAHLICH AGUILERA. 
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INTEGRACIÓN “s iodi: de 
ENLA REDACCIÓN Ser periodista Eldesafívesla 

: 3 El multimedia transforma inmediatez que exigelo 

lara | lahabilidadde digital yla profundidad 

un mejor producto informardesde quecaracterizaal 

para los distintos canales” diarioimpreso" 
lectores 

ÁLVARO ROSALES DEISY ORTIZ. 
PERODSTA PEROOISTA 
Loquenohacambiado Conlairrupción del 
eslaobligación internetestamos 
deinformarcon viviendo uncambio 
veracidad, equilibrio y deera hacialo digital, 
pluralidad de fuentes” todosetransforma' 
RAFAEL VELIZ NELFI FERNÁNDEZ 
PERODSTA PERIONSTA 
Llasalade — 2Lajetade 
Redacciónen — Redacción, hoy conecte con la audiencia y 
LaPaz tiene — CeciliaDorado, — esoesclaveparaseguir el ritmo 
unequipode — aligual dela revolución tecnológica” 
periodistas que — que otros Para Ángela Calderón, quees 
trabaja para periodistas, parte del equipo de Sociales, el 
las diferentes — participan desafío es seguir aprendiendo y 
áreas y laradioyde — Capacitándoseconstantemente. 
plataformas — laproducción — ”Tenemosqueestarala par las 
del periódico — digital nuevas tecnologías son grandes 


aliadas para realizar nuestro 
trabajo, para ser constantes en 
la calidad e inmediatez que re- 
quieren estos tiempos” afirma. 

Nelfi Fernández, periodista 


que “la producción y distribu- 
ción de contenidos y coberturas 
multimedia son el puente que — delaweb del Grupo EL DEBE, 
nos mantiene en sintonía con — resalta que “con la irrupción de 
la audiencia” Rosales entiende — internet estamos viviendo un 
a esta como una comunidad — cambio de era hacia lo digital, 
globalizada y sin fronteras, que — todose está transformando y el 
también demanda una mirada — periodismo también”. 
local. “Un cable atierra paraver—— "Comencé a recorrer este 
nuestra realidad” camino en 2008 cuando Face- 
Tiene claro que pertenece a bookera un bebé de cuatro años 
las primeras camadas de perio- — yla inmediatez no desbordaba 
distas multimedia del Grupo EL. nuestras vidas tanto como aho- 
DEBER, lo que significa “trans- ra. El periodista tenía menos hc 
formar nuestras habilidades — rramientas para cosechary con- 
para informar desde distintos — tarhistorias, pero pisaba más la 
canales” Sobrelas aptitudesna- — calle” recuerda Fernández. “La 
turales delos periodistas, como — vorágine de las noticias nos 
trabajar en equipo, saber escu-— hizo especializarnos y hoy por 
charyestarabiertos al aprendi-— hoy esla única forma en que se 
zaje, lasnuevastecnologíasson — puede hacerun periodismo que 
solo herramientas que acompa-— comulgue con tus principios y 
ñan esta evolución”, apunta. conla ciudadanía” agrega. 
Rafael Veliz, del área Política, —— Para Deisy Ortiz, periodis- 
señala que "ser periodista enel — ta del área Santa Cruz, pensar 


Listos paralas coberturas. — Integración. Losinvitados que Corresponsales. La coordi- siglo XXI es todo un reto” con la inmediatez como meta 
Los periodistas y fotógrafos llegan al diario EL DEBER des- — nación llega a provincias y de- no basta con el relato es-— “fue un desafío" “Las platafor- 
salen a la calle para nutrir la pá- tacan el trabajo y la conexión partamentos donde hay corres- — critodelanoticia los periodis-— masdigitales exigen tambiénla 
gina web con fotografías, videos — entre los ambientes dela radio. ponsales y colaboradores que tas hemos adquirido la capaci-— profundidad que caracteriza al 


e incluso con transmisiones en 
vivo para describir al momento 
Lo que está ocurriendo. 


nutren a EL DEBER. En La Paz, 
una redacción provee al Grupo 
con la realidad de la capital. 


y la redacción digital. Esa sin- 
cronía lleva a aprovechar mejor 
el material informativo. 


dad de relatar para diferentes 
plataformas. “Imágenes y audio 
hacen que el formato de noticia 


periódico impreso. La platafor- 
ma digital nosímpulsa acapas 
tarnos constantemente” 
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EL DEBER como untaluarte periodístico ha marcado una EsjustoreconocerlainvaluabletareaquerealizaEL DEBER 
época ylosigue haciendo desde lavisión dela tecnología enbeneficiodelasociedadcruceñay boliviana, dondese 
orientadaalámbito digital, que nos da la percepción de que apreciaunmediodeprensa, conla madureznecesaria 
siguevigente. La senda trazada porel Dr. Rivero y su familia paracontinuar conloscambiosyretosque planteanla 
úcontinuacomo un elemento diferenciadoren el medio” y alizacióny laiversicacónde plataformas” 


JOSÉ ANTONIO DE CHAZAL. GRAL. BRIG. JOSÉLUIS SALAZAR ESCOBAR 
RECTOR DE LA VOL COMANDANTE DE LA OCTAVA DIVISIÓN DEL EJEROITO 


CARLOSORIAS8, Danza de cifras. El grupo de comunicaciones inició años atrás un exitoso camino 
soc cctcaconso te ES > ; 
digital, que ha llevado la marca de noticias a un primer lugar en la preferencia de sus 
cuatro años, EL usuarios. El ritmo de usuarios únicos se acerca poco a poco a los 400.000 por día 
DEBER logró posi- 
cionarse como la 


ss La web de EL DEBER, 


habla de los principios sobre 
los que se basa el trabajo coti- 
diano en la sala de Redacción, 


e e e. 
pero también se explica en la 
firme apuesta de este grupo de 
comunicaciones por adaptar- 


se a la nueva época, liberar la 

creatividad de sus periodistas, 

y acoger a una de las primeras 

camadas de redactores digitales 

del país en un espacio de trabajo 

que traducea diario latecnolo-— LAS 

gíaencontenidos queson útiles, — FORTALEZAS 

Veraces y oportunos. o 
Días atrás, el 5 de febrero de 

2019, la página web marcó un 

récord de audiencia al recibir Todo tipo de informa- 

412.381 usuarios únicos, se- ción. La web de EL DEBER 

gún Google Analytics. Esa fue — estápendiente al minuto delo 

la cantidad de dispositivos que queocurreen Boliviaen todos 

se conectaron en eldíacon los — losámbitos de ainformación 


portales que componen la pre-—— sindescuidar quelos usuarios 
sencia de EL DEBER en internet: también buscan contenido suave 
eldeber.com.bo, diez boysocia-— comoviraleso notas divertidas. 
les.com.bo. La anterior marca, 

de412.317 usuarios únicos, da- LaalianzaconBBC 
taba el 19 de octubre, Mundo. En 2017 la cadena 


EL DEBER no se queda corto británica denoticias eligió a EL 
encifras para mostrar, y más allá DEBER comoel medio boliviano 
delos datos sobre su liderazgo conelcualestablecerunaalian- 
informativo digital, el cre za. Suscontenidos están disponi- 
miento anual desuaudienciaes — blesenta página web. 
unregistro del incremento en el 


tráfico de interneten Bolivia, así Expertos en contar his- 
como en el uso de dispositivos torias.Conel respaldo de 
móviles, Por ejemplo, graciasa — saberretatarnoticias EL DEBER 
las estadísticas de la web sabe- — desarrollasuáreade branded 


mos quelos celularessuperaron — content, quele permite difundir 
alascomputadoras enelacceso — contenido útil relacionado con 
anoticias en octubre de 2015. marcaspormedio desu weby de 

Así también, las estadísticas. susredessociales. 
mensuales de enero a enero 


desde 2017 muestran que los El trabajo en conjunto. 
usuarios únicos aumentaron Elgiro hacia una cultura 
de2,56milloneshace dosaños, — digitalenlasalade Redacción 
3,64 millones el mes pasado. hapermitidosumar esfuerzos 

Elhhábito derecurriraELDE- — enbeneficiodeunaweb que per- 
BER para informarse cada día — manecenutridadeinformacióny — el tiempo de atención que el — marcado época al dotarse de — viarepresentó también un cam- 
se puede describir desde otro ofrecedecenasdeactualizacio públicolesdedica. un equipo de 18 periodistas y — bioculturalalinterior dela sala 
ángulo: la cantidad de páginas — nesalolargodecadajomada. Por ello, el aprendizaje más — editores para sus tres portales — deRedacción. Yanose volveríaa 
vistas, es decir, de noticias que crucial de todos, por cuanto — noticiosos. pensar solamente en la edición 
recibieron un clic de los usua- Planíficamos siempre. — tienequeverconla maneraen  Esaapuesta empresarial por — impresa del día siguiente. A par- 
rios, setriplicó de24,9 millones La organización deta quesetraza la agendainforma- — desarrollar el sitio de noticias — tir de ese punto, EL DEBER se 
en enero de 2017, 4 61,4millo- — redaccióndedicada por décadas — tivadecadamedio,llevóalcon-  conlamayoraudiencia en Boli- — convirtióen un medio conmúl- 
únesel mes pasado. alimpresose reinventó en un junto de la sala de Redacción a tiples plataformas informativas, 

plantel periodístico queasume — entendermejorcómoelpúblico y los periodistas tuvieron que 

Unaprendizaje detodos lascoberturas como unatarea consume noticias hoy por hoy. aprender nuevas tareas, len- 
Son los números de un camino deequipo y asigna recursos y Cuálessonsushorariosdeaten- A partirdeese punto, guajes y capacidades. 
hacia el éxito marcado por el — personalalashistoriasquevana , qué dispositivos utiliza y EL DEBER se volvió un Hasta entonces, ninguna otra 
aprendizaje de una nueva ma- — marcarla agendanacional. qué contenidos merecenunos — mnultintataformasylos — SladeRedacciónenelpaísha- 
nera de hacer periodismo. En segundos más o unos segundos A. : bía sido alcanzada por un mo- 
este tiempo la audiencia exige menos de lectura. periodistas tuvieronque mento de cambiotan profundo 
sentido, no solamente infor- Casicincoañosatrás,enagos- aprender nuevastareas — comoel que representó la in- 


mación, y los medios disputan to de 2015, EL DEBER ya había corporación de “la web” a las 
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LainnovaciónesunodelospilaresqueCaincohalevantado 

'comobanderaparagenerarcrecimientoenlasempresas 

yenlasociedad. EL DEBERhaasimiladounaactitudy 
accionarinnovador reinventándose parairconlastendencias 
"mundiales, Felicidades por serun mediode vanguardia” 


A JORGE ARIAS 
> PRESIDENTEDE LACANCO 


Lalibertad de prensa es esencial enla vida delos 
pueblos. Por ello, felicito a EL DEBER ensus Baños 
decreación y trabajo ininterrumpido informandocon 
laverdad. Destaco el rol que cumple, expresando un 
periodismolibre y sin censura” 


OSWALDO ULLOA PEÑA 
VICERECTOR UAGRM 


TODOENLAPALMA 3 


DELAMANO 


Cuatro de los por- 
tales de noticias y 
negocios de 
EL DEBER 


comparsa en el 
renal de 


a tareas cotidianas en el corazón 
de EL DEBER. . 
Y Novenosen el ranking Alexa 
En el nuevo escenario 
Y para consolidar esa dirección La lista online destaca a EL DEBER como una de las marcas bolivianas 
fueron necesarios talento joven, más recurridas en internet y como el sitio informativo más visitado en el 
comprensión del ritmo de las re- país. Mide su desempeño en usuarios únicos y páginas vistas 


dessociales, lectura de métricas, 
edición devideo, instinto para los 


virales, community managers, El incremento en el tráfico de In-  esel medio de comunicación digital 
entre otros. Una lista de capaci- ternet y la explosión en el uso de. mejor ubicado en la lsta de páginas. 
dades que eran inéditas para los dispositivos móviles en añosrecien- — activasen Bolivia. 
medios tradicionales en Bolivia, tesen Bolivia están reflejadosenta— Pero además, EL DEBER es una 
pero que se han vuelto impres- masiva preferencia de los usuarios — delas dos marcas bolivianas entre 
cindibles para su reinvención en porlas noticias de EL DEBER, yuno los primeros diez sitios del ranking 
esta década. de lostestimonios de ese éxito esel — Alexa, siendo las otras ocho gigan- 
Elnuevo escenario, demarcado ranking Alexa (alexa.com), que mi- tes globales de internet como Face- 
porlastecnologías dela informa- de constantemente el desempeño book,Google YouTube o Wikipedia. 
ción, se impuso y EL DEBER ha de una página con respectoatodos — Vistocomounamedidadetráfico, 
conseguidoser también unactor losdemás sitios web en el trimestre... Alexa es un referente que se agrega 
de primera línea y unreferente en anterior Laweb de EL DEBER figura atras métricas que se emplean a 
elámbito digital Selanzó atiem- ennovenolugarentrelossitios más diario para determinar el desempe- 
poa esa transformación y ahora visitados del país. ño de las noticias y publicaciones 
puede mostraren cifrasla solidez Esta medida de popularidad, — de EL DEBER, como son las esta- 
desu poder de difusión con picos quees una credencial más paralas — dísticas de Google Analytics, que 
de audiencia que ya se acercan a métricas del grupo de comunica- — mide usuarios únicos, páginas vis- 
un ritmo diario de unos 400.000 ciones, combina un promedio dario. tasy visitas, y lasde Chartbeat, que 
dispositivos, y que se suman de visitantes únicos con otro delas — arroja datos sobre la calidad de las 
al alcance y la compañía de EL páginasvistas en ese sito, para de- interacciones del público con los 
DEBER Radio, ya la influencia y terminar la posición de cada sítio. postsenredessociales, asícomo la 
credibilidad que acompañaronal enlalista. En el caso de EL DEBER, — calidad deltráficoentaweb. 


impreso durante décadas. 


6 Desdequellegué a SantaCruzen1993, siempre tuve unagran 6 


admiración porEL DEBER, unperiódicoyuna empresaque ha 
trabajado en defensa delasociedad boliviana. Este medios 
parte de micrecimientocomo persona y profesional. Enmis 
planesdemarketingy comunicaciónsiempreestáEL DEBER 
TANIA MARTINS DE MIRANDA 

PEROOSTERASI. 
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pecable. Periodismo con 


coraje y responsabilidad. La libertad de expresión esel 


tesoro más preciado y ustedes han demostrado estara la 


altura para defenderla en cada momento. Gracias porel 


TOMÁS MONASTERIO 
DIPUTADO NACIDNAL. 


compromiso de difundirlo que pocos seaniman a decir" 


Visión. Café Vip EL DEBER, Un desayuno con... y BrandED Contenidos 
son productos que nacieron en 2018 para conectar al grupo con líder 
económicos del país. Se trabaja desde multiplataformas, con mucho 


Hemos creado 
vínculos con el 
empresariado 


ÁNGELA CALDERÓN 
crcaermngeldeber combo 


onel objetivo de co- 
nectar con la comu- 
nidad empresarial, 
Grupo EL DEBER 
creó Café Vip, Un 
desayuno con... y BrandED 
Contenidos tres productos que 
en poco tiempo se han conso- 
lidado entre el público y las 
empresas que ven una oportu- 
nidad de difusión veraz en una 
alianza estratégica que les per- 
mita trabajar de la mano con 
esta marca de comunicaciones. 
EL DEBER está en busca de 
espacios en los que se puedan 
compartir y difundir valores 
de gestión que repercuten en 
el desarrollo de la sociedad, la 
empresa privada y el país. 


Café VIP en Expocruz 
El Café Vip arrancó en septiem- 


sam visa 


CAFÉVIP 
EMPRESARIAL 
En octubre de 2018 
de 60 ejecutivos 


bre en la Expocruz 2018, como 
una manera de mostrar a los 
protagonistas de la mejor vitri- 
na comercial de Bolivia. 

*“Sibien partió de una iniciati- 
vacomercial, también fueinicia- 
tivaderedacción y del trabajo en 
equipo. Esa sinergia que logra- 
mos con Café VIP, Un desayuno 
con... y BrandED Contenidos ha 
logrado que sean productos de 
mucho éxito del Grupo EL DE- 
BER? explicó Diana Hurtado, 
gerenta comercial. 

Durante las 10 noches de fe- 
ria, un conjunto de periodistas 


En marzo llegarán 
sorpresas con una 
edición especial del Café 
Vip por el aniversario 66 
del Diario Mayor 
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EL DEBERtuvoel mérito dereflejarde maneraveraz y “Cumplimos 66 años y que venganmás”, dijo doña Rosita 
comprometida, desde1953 la transición de Santa Cruz de Jordán. Aeste deseo se sumael Colectivo Rebeldía, porque 
aldeaametrópoli Enesetransitar, supo adaptarsealasnuevas > ELDEBERnosacompañaenlareivindicacióndenuestros 
tecnologíashasta convertirseenreferentedel periodismo. Hoy ah, derechos, disentimosenel abordaje de algunos temas, pero 
'un multimedia consagrado a sucomunidad y lanación” A > 'siempreesunaliado dela agendadelas mujeres”. 
LAUREN MULLER DE PACHECO. E CATALINA RODRÍGUEZ 
RECTORA DELAUPSA PERODISTAJCASA DE LAMULJER 


1.Enla Expocruz2018, — 2.TuffiAré,junto con 
EL DEBER tuvo su sala — Pablo Bedoya, uno de los 
vip (set) ubicada enel — empresarios invitado: 
ingreso al salón Chané — Undesayuno con... 


realizó entrevistas a los protago- 6 6 porelaniversario número66de — director periodístico. entrevistas en sus redes. 
nistas de Expocruz; empresarios ELDEBER, que seguirá la línea — El conjunto delas entrevistas. A-corto plazo se planea me- 
detodoslos sectores presentes.en de temáticas de interés para la. retratatres generaciones deem- — jorar la calidad técnica de las 
La marca EL DEBER he > 
la muestra, wzafatas y visitantes, gue mostrando su comunidad empresarial. presarios: “La más experimen-— grabaciones de las entrevistas y 
entre otros, en un set de transmi- tada, que está entre los 60y 70. — ampliarla invitación a empre- 
sión ambientado como una sala liderazgo en todas Citaconlidereseconómicos — añosdeedad,ladelcentro, entre — sarios y líderes de todo el país. 
vip (set), ubicada junto al salón  lascomunidades que Un desayuno con...esun sector 40y60, ylosque están entre 30 y 
Chané del campo ferial. ingrese” de entrevistas realizadas porel — 40,lanueva camada de líderes" — BrandED Contenidos 
Estas entrevistas fueron colo- director periodístico corpora-— “Procuramos equilibrar gé- — Casi la par del Café VIP en la 
cadasen una edición especialen — DIANA HURTADO tivo, Tuffí Aré Vázquez, a direc= — nero y edades en nuestros en- — Expocruz 2018 nació el área de 
el impreso y retransmitidas por — OERENTA COMERCIAL tores y gerentes de empresas de — trevistados. Hemos conversado BrandED Contenidos, conlaque 
EL DEBER Radio (FM 103.3) y primeralíneaenel país. Empezó — con cargos ejecutivos altos, ac- — elGrupoELDEBER comienzaa 
mediante streaming en la págí- elaño pasado y ha tenido muy — cionistasola generación de hijos — trabajaren marketing digital pa- 
na web y en redes sociales para 6 6 alta aceptación, como muestran — de accionistas que ya están di- — ramarcas desde la solidez de su 
amplificar su audiencia. las cifras de audiencia de cada — rigiendo empresas” señaló Aré. — plataforma digitaly sunumerosa 
Conlos resultados de audien- Eluuario valoralas entrevista difundida enla web. — Larespuesta dela audiencia — comunidad en redes sociales. 
cia de esas transmisiones se puso. Las más de 40 entrevistas se — seveen lascifras de mérricadi-— Conuna carpeta de recursos 
Ep, entrevistas porque 
el foco en potenciar el Café Vip, elas publicaron los domingos enla gital, que ubica las entrevistas — queincluye notas para impreso 
pero también los otros productos £MCuentra historias ediciónimpresaytambiénenel — entrelasmásleídas decadado- — yweb, fotogalerías, videocápsu- 
dirigidos a potenciar el relacio- deéxito,seidentificay — sitiodenoticiasdeELDEBER. — mingo.Laentrevistaimpresase — las,entrevistasradiales, posts en 
namiento con otras marcas que aspiraarepetireléxito” “El público valora lasentrevis- — difunde porla web, acompaña- — redes sociales y emisiones de 
aportan valor a la sociedad. tas. Enellas encuentra historias — daporvideo, ytodo secomparte — Facebook Live, el área de con- 
“Citamos a empresarios y tra- — TUFFÍARÉ de éxito, se identifica, aspira a. enlasredes sociales de ELDE- — tenidoligado a marcas desarro- 
Jimos a especialistas para hablar PRECTOR PEROOÍSTICOCORPORATNO repetir el éxito empresarial, la — BERparamultiplicarsu alcance. — lla microcampañas de difusión 
de temáticas de interés, como ética y el estilo de gestión. Pero, — La respuesta de quienes se — conla premisa de aportarideas 
transformación digital y produc- sobre todo, le atrae descubrir hansentado a desayunar con el — mediante mensajes efectivos. 
«ción de contenidos ligados amar- 66 qué hay detrás de quien mane- — directorperiodísticoenlosnue-  Loscontenidos, quetratanso- 
cas, quees un recurso interesante ja una empresa de renombre:su— vemeses de esteespacio hasido — brelosvalores de una marca ola 
para dar a conocer productos y a rutina, sus gustos, su familiaysu— positiva. No pocoshan mostrado — experiencia de sus usuarios, se 
empresas; acotó Hurtado. Laaudienciajovende formación” explicó Aré. su satisfacción al compartirlas — difunden por medio de las tres 
La infraestructura de EL DE-  nuestrasredes sociales Esos datos aportan el color de plataformas de EL DEBER. 
BER quedó pequeña para seguir — Lasconvierteenel unacrónicaal contacto con per- La audiencia joven y nume- 
con el proyecto y la tercera ex- i sonajes que manejan empresas rosa de esos multimedia los ha 
Perientia se realizó en elhorer *SPacionaturalpara | pecan permiteque — Lasentrevistas del convertido en elespacio natural 
Marriott con la temática: la me- — COntenidosdemarcas” la audiencia conozca cómo ven — desayunoseubican cada — Paradesarrollarestaexperiencia 
jorformade predecirelfuturoes — caros oRÍasB. laactalidadylaactvidadensus — domingo entre las 10 más — YeContarhistoias útiles, combi- 
creándolo, ante una audienciade — Enron cesnancen cowrenoos áreas, pero también su entorno nando técnicas de periodismo, 
un centenar de personas. ysu contexto humano. “Esemix— l£ídas enla web de marketingy diseño, como forma. 
En marzo se verán más sorpre- abrió unsector deinnovaciónen EL DEBER de resolver las necesidades de 


sas con una edición del Café Vip nuestras plataformas, destaca el comunicación de las empresas. 
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LafamiliaRivero Jordán, ao largo de micarrera me 

hizo sentir parte dela gran familia de EL DEBER. Cuando 
empecé, don Pedro me hacía publicidad sin costo alguno 
losfines de semana enla revista Extra. Hacíamos El 
rostro dela semana y La columna de la juventud 


EsunprivilegiopoderreclamarEL DEBER, el cumplimiento de 
autoridades loscasosde ventadedrogas, mercados suciosy 
desordenadoso transporte suicida. EnParaEllas, mipreferida, 
2) resattandolosvalores de inolvidablesmujerescruceñas. Que 
loshijosdePedroy Rosita sigansuspasosal piedelaletra” 


MERCEDES ORTIZ DE VALDIVIA PIPPO GALARZA 
MICA Y ACTIVISTA ESTIISTA Y PEINADOR DE RENAS' 


Premios y compensaciones. Los periodistas del Grupo EL DEBER trabajan 
sin esperar otra recompensa que la misión cumplida de edificarla sociedad. Los 
incentivos a su labor son fruto de esa entrega diaria, responsable y desinteresada 


Los reconocimientos son la 
medida de nuestra entrega 


económicas, sociales o político — Capitalhumano Este equipo comprometido —— El nuevo milenio llegó con 
partidistas. En consecuencia, — El cuerpo de editores, junto con — con el buen periodismo sale — reconocimientos a los trabajos 
esalabor ha sido y esreconoci-— losperiodistas, desarrolla planes — cada día a las calles en busca — publicados que tuvieron mayor 
ELDEBERhaaporta- — da por instituciones públicasy — decobertura paraabordarunte- — de información. Con su esce- — impactoenlasociedad. En2002, 
dosignificativamente — privadas, comoentes colegiados — maorealizar una investigación, — nario multimedia llega al pú-— elreportaje Pantanalen riesgo, de 
entodoslos ámbitos — del país y del exterior según la coyuntura olas condi- — blico cada vez de forma más — JuanCarlosRivero, tuvorepercu- 
del periodismo bajo Elgrupo de comunicaciones — ciones delmedio. Algunosprofe-— oportuna, porque el grupo EL. siones en el medio; de la misma 
los principios funda- — motivala producción informati-— sionalescon amplía experiencia DEBER ha integrado sus plata- — forma, en2005, Loros for export, 
mentales de respeto alalibertad— va e investigativa, y los reconoci- — enel ejercicio del periodismo y — formas informativas (periódi-— deFrancisco Javier Méndez, y en 
de pensamiento, ideas y opi mientos al trabajo de sus perio-— otros dando sus primeros pasos, — co,web y radio) para acercarse — 2006, Orquídeas: La aventura de 
nes. En ese cometido, han cola-— distas,suesfuerzo y suexcelencia — todosellos siguen la mismasen- — alagente, tener una interacción — la bailarina/de Ricardo Herrera, 
borado sus plataformas, para — profesional son recompensados — daquetrazóel gestoryartíficede — permanente con ellos y llevara — fueron destacados. 
que esas libertades no consti-— porserpartedelesfuerzo porfor- ELDEBER, Pedro Rivero Merca-— cabolanoticia oportunamente, , Roberto Navi 
tuyan privilegios de minorías — talecerlasociedad día a día. do, desde sus inicios. antes que los demás. 


reci- 


PREMIO REY DE 
ESPAÑA 2015 


Navia recibe del rey 

Felipe Vi la estatua 

en bronce de Joa- 
quín Vaquero 
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DonPedrito, mipadreadoptivo, lleno deideasrevolucionarias Felicitoa EL DEBER en su búsqueda constante de 
yplanespara todos, me hizo parte desugransueño, EL informar, educar y entretener, siendo necesario enfatizar 
z enla educación, ya que comoreferente local y nacional 


DEBER, hacemuchos años cuandorealizábamoslas primeras 


y > produccionesde Sociales, enblancoynegro.Distrutéel _. influye positiva o negativamente ensus lectores, 
ascenso de suquerido periódico, hastasituarseentacima" teniendola responsabilidad deser ecuánime”. 
PABLOMANZONI MARÍA BEATRIZ MEDINA 
FOTÓRAFO ABOGADA 


con el premio Lorenzo Natali, — nóelpremio nacional deperio- — Nacional de Periodismo Espe-— DISTINCIONES 

que otorga la Comisión Euro- — dismo en RSE. Fueron premia- — cializado en Banca 2017. 

pea por el reportaje Trabajaro — doslos periodistas Efraín Varela pn = 

morir. Alañosiguienterecibió — y Gary Rojas, porsu reportaje — Lesmúsrecientes Añotras año la 
el Premio Nacional de Perio- Acciones de RSE germinan en En 2018, Nelfi Fernández fue 

dismo por el artículo La mal-— nuevos negocios sostenibles. distinguida como miembro del 


dición de ser sudaca, galardón — El suplemento Séptimo día — Consorcio Internacional de Pe- semilla ha caído 


queconcedela Asociación dela — publicó Tribus de la inquisición, — riodista de Investigación (ICI), E 

Prensa de Bolivia. En 2007, 0b- — firmado por Roberto Navia Ga- — a raíz de su trabajo Papeles de 1 f rtil 

tuvo el Premio Ortega y Gasset briel, que fue galardonado en — Panamá, como periodista de. CLA SUCIO TE: 

que concede el diario español — 2015conel Premio Intemacional — datos. Ya finales del mismo año, 

El País por el trabajo Esclavos — de Periodismo Rey de Españaen — juntocon Iván Paredes, recibióel d 

made in Bolivia, la categoría de Prensa. reconocimiento dela Asociación Los galardones que premian esta labor 
En 2008, Alicia Bress obtuvo Elreportaje Banca digital, un — dePeriodistas deLa Paz, enlaca- i li imi 

una mención de honor del Pro- — aliado del productor agrope- — tegora digital, poreltrabajo as — "Calizada con responsabilidad y ecuanimidad 

grama de Orientación Moral — cuario se hizo con el galardón — víctimas invisibles de la trata y SOM UN estímulo para seguir en la senda 

(POM) por su trabajo en pro de — enla categoría periodismo di-  iráficoen Bolivia, en elmarco del 


la educación boliviana. gital.Elconcursoes auspiciado — Premio nacional de Periodismo. 
Larevista dominical Esarapos- — porBanco Bisay los periodistas — — Losprimerosdíasdefebrero,la 
tulósusreportajesal Concursode — Miguel Roca y Ernesto Estrema- — buena noticia volvió allenarde — El21 defebrero de 1987, elGo- — confiere el Premio Nacional de 
Periodismo Ambiental, que es — doiro lograron el primer lugar orgulloelpechodelosobrerosde — bierno de la nación impuso a — Culturaenreconocimientoasu 
anualmente convocado porCon- — enla XVI Versión del Concurso — laredacción, Roberto Naviarepl-— ELDEBERa Condecoraciónde — destacado aporte al desarrollo 
servación Internacional Bolivia, sóla hazaña, conviriéndoseen — la Orden del Cóndor delos An- — delacultura boliviana. 
y obtuvo el premio al reportaje el primer periodistabolivianoen — des, la más alta distinción que 
2012, Flechas contra el asfalto, ganar dos veces el Rey de Espa- otorga el Estado a ciudadanos — Logrosa pulso 
escrito porRoberto Navia, mien: — Navia, Fernández, Bress, — Ba.estavezfue poreltrabajode — einstitucionesnacionalesoex- El nuevo milenio llegó con la 
tras que en 2014 fue el reportaje. Méndez, Herrera,Roca, Investigación Las colmillos dela tramjeros, por eminentes servi-— Medalla de oro, otorgada porla 
Lospiratasdesangranel Amboró mafia, en su categoría Periodis-— cos,civilesomiltares prestados — Unión de Mujeres Latinoame- 
y quienes lo cuidan son cada vez Paredes, Vaca y Riveroson — mo Ambiental y Sostenible, por alanación yala humanidad. ricanas. El reconocimiento al 
menos, también de Navia, que — €lreflejodelamisiónde — untrabajomultimedia dedenun- Despuésqueelcóndorsepo- — director Pedro Rivero Mercado, 
ganó el concurso. esta casa periodística cia dela caza ilegal e indiscrimi-—— sóeneel Diario Mayor, llegaron — como Boliviano notable del si- 
En2013, la revista Dinero ga- nada de jaguares en Bolivia. otras distinciones y condecora- — gloXX, concedido por Enfoques 
ciones, como la medalla al Mé- — 2000y Televisión Boliviana. 
rito Municipal en septiembre —— Traseste, hubootrascompen- 


de 1991 y, tres años más tarde, — sacionesaescalalocal, nacional 
el Premio Periodismo y Cultura 
'6 esta noble labor. 
95, la Fe- 
deración de trabajadores de la de la Prensa, en mayo de 2010, 
Prensa y la Asociación de pe-— marcóotro hito en EL DEBER y 
riodistas de Bolivia concedenel — losotrosno menosimportantes 
Premio Nacional de Periodismo, — reconocimientos y compensa- 
En 1996, el honorable Senado ciones que suman más de 60 y 
Nacional otorga la Condecora- — queengalanan la galería de pre- 
ciónParlamentaria Nacionalen — mios de esta casa periodística. 
el Grado Bandera deoro porlos — Llegaron con el nombre del di- 
servicios prestados ala nación — rectorel Dr. Pedro Rivero Mer- 
enlos campos educativos, cul-— cado o para ELDEBER, queera 
tural y profesional. lo mismo, porque el gestor dio 
Alfinalizar eseaño, elGobier- su vida por este proyecto, que 
no de la República de Bolivia — cumplió66años. 


Medalla. La condecoración nacional de la Orden del Cóndor de 
los Andes es la más alta distinción que otorga el Estado boliviano 
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Saludoalas personas que hacen posible la edicióny 
redacciónde este matutino, el cual conozco desde que 
tengousoderazón. Hecrecido con el Debercito y hoy como 
profesional, me mantengo informado através de sus 

plataformas. EL DEBER es parte de mieducacióny cultura 


ALEJANDRO PEDRAZA 
MÉDICO 


porserelreferente dela noticia veraz e imparcial, Es 
el periódico que nos representa todosloscruceños. 
Desdesus inicios fueun ejemplo para todo medio de 
¿5 comunicaciónlocal y nacional, porelloesreconocido”. 
A 


TRANSPORTISTA 


6 FelizAniversario a EL DEBER, nuestro diario mayor, 


ALICIA BRESS PERROGÓN 
aressieeercomeo 


Ml ne ornizaacnios 
y elesfuerzo de hombres 
de buena fe, EL DEBER, 
un diario para pueblos 
que no pueden vivir sín luz” La 
frase del doctor Pedro Rivero 
Mercado, fundador y maestro de 
esta casa perlodística, resume a 
cabalidad los 66 años de historia 
deestegrupo decomunicaciones. 
Credibilidad, independencia, 
servicio ala comunidad, defensa 
delalibertad, búsqueda incesante 
dela verdad e innovación cons- 
tante, son los pilares fundamen- 
tales que han llevado al grupo EL 
DEBER a ser la plataforma noti- 
ciosa número uno de Bolivia. 
Para Pedro Rivero Jordán, di- 
rector general del grupo, tras el 
largo camino de estos 66 años 
de existencia, la celebración es 
un momento para la reflexión y 
la renovación de los propósitos 
fundacionales de ofrecer un pe- 
riodismo de calidad, hoy desde 
unavariedad de plataformas, pe- 
roenla esencia conla quese creó 
la empresa: servicio a la comu- 
nidad y búsqueda de la verdad. 
"Todos hemos puesto nuestros 
mayores y mejores esfuerzos para 
manteneresteliderazgo que cos- 
1ó mucho construir” reconoceel 
director general. “Esunarespon- 
sabilidad y un compromiso que 
renovamos día a día, conscientes 


de quesomoslíderes graciasala Los hitos de 66 años. Servicio a la comunidad 


credibilidad e independencia, 


y búsqueda de la verdad son los 


'quecaracteriza ELDEBERcomo — Pilares sobre los que se erigió y que mantienen a EL DEBER como el número uno en 


marca y comogrupo multimedia. — noti 
Gracias a ello tenemos una au- 

diencia masiva que se multipli 
caycreceaño tras año) remarca. 


¡as en Bolivia. Los gestores de esta historia cuentan cómo llegamos hasta aquí 


emm El diario que se volvió 


gestora de la obra y accionista, 
rememora que comenzaron so- 


los con su esposo, Pedro, codo e e 
a codo, en un cuartito alquila- 
do donde se hacía el diario y se 


atendía alos clientes. A medida 
que crecieron sus cinco hijos, 
Guillermo, Pedro, Sonia, María 
del Rosario y Juan Carlos, sefue- 
ron incorporando al trabajo. 


tante, porque en lugar de irse al dres, Pedroy Rosa, “quesiempre 


quedarse a colaborarnos. Sin el 


gracias al trabajo sin treguaya — gentenoesfeliz nosepuedeha- — deescasosrecursos que batalla- 
“Ellos fueron un pilar impor-— la fe inquebrantable de sus pa- — cerempresa” recuerda. 
“La caridad, el servira supue- — familias, y eso nos llevó adonde — nima, lo que ocurrió en 2006 tras 
exterior a estudiar, decidieron — caminaron dela mano de Dios" bloantes deser servidos, el per-— estamoshoy” apunta. 
Otropilarfundamental, añade, — dón y el tender la mano hasta a 

apoyo de ellos y sin nuestro co- — son los valores que les inculca- — quienle hacía daño, fueron fun-— Loscambiosenla gestión 


Un cambio relevante, indica, 
mos juntos como muchas otras fuepasaraserunaSociedad Anó- 


al crecimiento de los emprendi- 
mientos dela familia Rivero. 
Hoyel Grupo EL DEBER cuen- 


raje para endeudarnos, comprar ron sus progenitores a sus hijos, — damentales para Pedro y Rosa. Asuvez JuanCarlos Rivero, direc- — ta, además del diario, con la im- 
maquinaria, construir oficinasy — y coincide en citar el servicio, la Papá me decía: “no sé por qué — torejeciutivoy presidente del Di prenta, la radio y la plataforma 
crecer, ELIDEBER, noseríaloque — defensa dela justicia yla verdad, — Diosnos ha bendecido tanto, si. rectorio,indicaqueelgruponació — digital más requerida de Bolivia. 


hoyes' asegura. 
Sonia Rivero Jordán, accionis- 


y compartir todo conla gente. 


no soy perfecto, soy un pecador: como una empresa familiar y en 
“Esa era la filosofía de papá, — Yolerespondía, esportucorazón, — suesencia, lo sigue siendo, pero presa era necesario que se con- 


“Con la dimensión de la em- 


ta de EL DEBER, hace hincapié — desde que éramos un 'periodi-— esoesloquemira Dios Loshijos — alolargo desu historia hatenido — formeun directorio de personas 
en el hecho de que el grupo de — quingo; pensabaenlagenteynmo — yahoralosnietoshemosseguido — transformaciones, siempre en — externasalafamilia, profesionales 


comunicacionesestádondeestá — enel dinero. Siempre decía: sila— ese ejemplo. Somos una familia acuerdo conlas necesidades. 


destacados que nos asesoren en 
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Desdeeste hermoso país que me acoge desde hacesiete 
años, quiero saludary agradecer toda la información 
brindada mediantela web de EL DEBER y en especial 
larevista Para Ellas, Quenos dan díaa día lasnoticiasy 
novedades que estánaconteciendoen nuestro país 
SABRIELA ARANDIA 

IoUOUEJCHLE 


Unacalurosafelicitación y decirle que los bolivianosen 
Ginebra, estamos siempre comunicados directamente 
connuestro país, siguiendo el día a día mediante la web 
deEL DEBER, que es un patrimonio delos cruceños. Les 
deseomuchosaños más de vida” 


NINA SUÁREZ 


"UNAPASIONADO: 
PORSUOFICIO 
Pedro era un 

hombre inteligente 
que amaba lo que 
hacía”, dice doña 


de manera masiva. Debemos ser 
conscientes que esta no es una 
época de cambios, sino un cam- 
bio deépoca” señala. 

Enaños recientes, subraya, EL. 
DEBER se fue transformando, 


sin descuidar nuestra columna 
vertebral que es el impreso y el 
periodismo de calidad? explica. 


la mejor conducción en busca de 
fortalecimiento como empresa 
periodística, pero también para 
diversificarnos y agregar uni 
des de negocio que fueran com- 
plementarias a nuestro negocio 


Socioclaveparalas marcas 
Gerardo Pereyra, gerente gene- 


«centralqueesel periódico”: ral, destacaqueocuparelprimer— manteniendo su alta reputación 
Hace poco más de dos añosla— lugareninformaciónen Bolivia, — y credibilidad frente a las 'fake 
'empresadiootro pasotrascenden= — secimenta enlos principioséri- — news ylasobreabundancia dein- 
talconlaincorporación de geren- — cos y la calidad humana de la — formación Ydeahílafortalezadel — algunos de sus 
tes, conelfinde profesionalizarla— familia Rivero Jordányloslinea- — Grupo:"halogradoquelasmarcas — nietos. 
úgestiónconpersonasidóneasenla — mientos que dieron doñaRosay  valorenyrecurranaese potencial 
Gerencia General, la Comercial y. don Pedro, pero también, y no. Hoyporhoy, estaempresaperio- — 2. Miriam 
deMarketing ladeFinanzasylade — menos importante en los bue-— dísticabuscacómoconvertirseen 
Gestión Humana. La familia, con- — nostalentos que con los añosse — el socio estratégico de los anun- 
tinúa presente através deunCon- — incorporaron a la empresa. ciantes' explica Pereyra. 
sejo Familiar y otro Editorial pero “Vieneunaépoca distinta di Porsu parte, Diana Hurtado, 
conunamiradaglobaldelnegocio.— ce, con cambios en los patrones gerentecomercial, resalta que EL 
“Elgrupo EL DEBER está con-— de consumo del público, quese — DEBER pasó deser un periódico 
solidado y nos causa orgullo ver. expresan en el desarrollo dela — aser un grupo multimedia que 
que somos líderes en diferentes — edición digital. “Nos adaptamos — logra más de cuatro millones de 
plataformas de noticias, peroto- — para legar atodaslas audiencias contactosmensualesconunaau- 
davíatenemos desafosimportan- údiencia constante y numerosa, lo 
1es' destaca Juan Carlos Rivero, y que acredita su transparencia y 
menciona: lograr mayor presen- profesionalismo. “Estoesimpara- 
cia nacional y mantener el creci El grupo multimedia ble. Conectamose informamos, y 
mientodelaradioyla páginaweb. — suma más de cuatro una de las propuestas es generar 
“A pesar de sermúmero uno — millones ddecontactosal Contenidos de valoren conjunto 
en Bolivia, queremos tener más += conlas marcas. Asívamos crean- — comercial 
presencia en las otras capitales MESCON Una audiencia do comunidades segmentadas — y Ramiro 
de departamento. Hay espacio — CONStante y/NUMerosa — queseagrupantemáticamente — Galindo, de 
paraseguiravanzandoy potenciar — que cree en él para llegar más directamente 2 operaciones. 


nuestra marca multiplataforma nuestros clientes” concluye. 


FECHAS IMPORTANTES 


EL10 de junio de 1953. Marca el inicio de la 
circulación de EL DEBER fundado por el Dr. Lu- 
cas Saucedo Sevilla, circulaba martes y sábado. 
Desde sus inicios hizo suya la defensa de las 
regalías petroleras del 11%, 


El 22 de noviembre de 1959. La intolerancia 
de los militantes del partido de gobierno causa 

destrozos en sus instalaciones y su material de 
trabajo, lo que obliga a un receso forzado en sus 
publicaciones. Estuvo cerrado cinco años. 


El11defebrero de 1965. EL DEBER reanuda 
sus ediciones, comenzando la segunda época ba- 
jola dirección del Dr. Pedro Rivero Mercado. Sus 

oficinas estaban en a calle Bolívar, esquina Beni. 


Enagosto de 1988. Se inauguró el primer edi- 
ficio propio del diario mayor, situado en la calle 
Suárez Arana, casi esquina Barrón. Allí también 
comenzó a operar Radio EL DEBER. 


El 25 de septiembre de 1996. Se realizó la 
inauguración oficial del actual edificio central 
de EL DEBER, aunque en mayo ya funcionaba la 
oficina en estos 2.400 mts2, situados sobre el 
segundo anillo, casi avenida San Aurelio, 


INNOVACIÓN 

Tres productos 
para hacer 
comunidad en 
una nueva etapa 
PÁGS.10-1 


CONSOLIDACIÓN 
El grupo crece 
gracias al poder 
de sus múltiples 
plataformas 
PÁGS.23 


En su aniversario 66 el Grupo 

EL DEBER consolida su liderazgo 
nacional informativo, multimedia y 
empresarial. El diario de cada día se 
reinventa en una fuente de noticias 
que alcanza a millones de usuarios 
al mes dentro y fuera del país 


